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Anadolu cografyasinda, gég ve ticaret yollart lizerinden farklukdiltirlerin bin-
lerce yilboyunca bir araya gelmesi ve karstlikli etkilesimleri sonucu evrilerek
meydana gelen zengin gastronomi kiiltiriniin, cagdas anlamda bir driin ha-
line getirilerek, gelistirilecek dagitim kanallart ve araclartyla hem i¢ hem de
kiresel pazara sunulacak sekilde tasarlanmast 6ncelikli bir amag olmalidir.
Gilinlimizde destinasyon odaklt turizm pazarlama anlaytsinin 6n plana ¢ika-
rak oncelik kazanmasy, nitelikli destinasyon projelerinin gelistirilmesi ve uy-
gulanmast stireclerinin gerekliligini de beraberinde getirmektedir. Bu anlam-
da, zengin gastronomi kiiltlriiniin projelendirilerek gelistirilmesi, bir turizm
destinasyonu olarak Tirkiye'nin olumlu marka algisinin yayginlastiriimasina
ve pazarda 6ne ¢lkan diger destinasyonlarla bir arada konumlandirilmasina
cok mihim katkilar saglayacaktir. 10 Ekim 2017 tarihinde gerceklestirilen
Gastronomi Turizmi Komisyonu On Hazirlik Toplantisinda ve 01-03 Kasim
2017 tarihleri arasinda diizenlenen llI. Turizm Surasinda komisyon tyelerin-
ce dile getirilen gorusler cercevesinde “Tanim, Kapsam, Vizyon ve Strateji’,
“Urtin”, “Egitim”" “Tanitma-Pazarlama’, “Orgiitlenme, Koordinasyon ve Esgii-
dim’, “Tesisler, Belgelendirme ve Tesvik" basliklart altinda Komisyonumuzca
alinan kararlar asagida sunulmustur.

1. Gastronomi turizminin Tirkiye'nin glicli yonlerinden biri olarak glindemde
tutulmast hedefi kapsaminda ilk olarak tanim, yaklasim ve kavramlar tizerin-
de uzlast saglanmast gerekmektedir. Bu baglamda gastronomi sektori ile
turizmin iliskilendirilmesi noktasinda kullanimast gereken kavram, kapsay!-
ctolan ve turizmle baglantiyt giicli bir bicimde ifade eden “Tiirk gastronomi-
si” olmalidir. “Tirk gastronomisi” kavramu bir etnisiteye degil, bir cografyaya
isaret etmektedir. Gastronomi ve turizm arasindaki ortak paydanin “toprak”
olmast nedeniyle calismalar cografya temelli yiritilmeli, gastronomi turiz-
mi driinleri de benzer sekilde havzalar iizerinden degerlendirilmelidir.

2. Yerel ve kiiresel pazarda sunulacak gastronomi turizmi riinlert; “kokleri-
miz", “geleneklerimiz’, “bugtinimiz” ve “gelecegimiz” basliklart kapsaminda
ele alinmali; bu degerler, yerel, ulusal ve uluslararast gastronomi egilimlerine
uygun olacak sekilde yeniden planlanmalidir.

3. Tirk gastronomisinin yerli ve yabanci ziyaretgilerin seyahat tercihlerinde
belirleyici bir rol oynamast saglanmalidir. Bu amag dogrultusunda, gerek i¢



gerekse dis pazarda ydritilen tanitim faaliyetlerinde Tiirk gastronomisi ve
Turk mutfagi gerek geleneksel gerekse dijital tanitim mecralarinda 6ne ¢ika-
rilanunsurlar arasinda yer almalidur.

4. Turk gastronomisinin ziyaretcilerin karar verme sireglerinde 6nemli bir
itici glic olmasint teminen planlanacak ve yiritilecek projelendirme calis-
malarinda tiriin(ler), dagitim, tanitim, sefler (asct) ve kalite basta olmak tizere
ana ¢alisma basliklartolusturulmalidir.

5. Koklerini cok sayida medeniyetin izlerinde bulan ve zaman icinde bu kiil-
turlerin sentezi ile glinimizdeki formunu almis olan Tirk mutfaginin sahip
oldugu zenginligin gliclti bir marka haline getirilerek ulusal ve uluslararasi pa-
zarda etkin tanttiminin gergeklestirilebilmesi icin, tim paydaslarin katilimt
ile belirlenmis bir yol haritasina ihtiyag bulunmaktadir. Bu cercevede, Tirk
mutfaginin gelistirilmesine iliskin vizyon, misyon ve hedeflerin; bu hedeflere
ulasmak igin izlenecek yol ve ydntemlerin ortaya kondugu bir stratejinin be-
lirlenmesi, atiimast gereken adimlarin basinda gelmektedir. Tirkiye turizmi-
nin ulusal ve uluslararast alanda tanitiminda gastronomi turizminin tasidig
stratejik 6nem, Turkiye Turizm Stratejisi 2023 belgesine ayrt bir baslik ha-
linde dahil edilmelidir. S6z konusu belgenin Tiirk gastronomisine iliskin viz-
yon, misyon ve stratejileri de kapsayacak sekilde giincellenmesini takiben,
bu strateji cercevesinde atilacak adimlar ve gerceklestirilecek faaliyetler
de hazirlanacak olan eylem planina entegre edilmelidir. Yol haritasinin be-
lirlenmesi stirecinde kamu, yerel yonetimler, sivil toplum ve 6zel sektor ku-
ruluslart konumlarinin geregi olan rolleri Gstlenmeli ve siirece etkin sekilde
katilmalidirlar.

6. Gastronomi Turizmi Uriinleri; gastronomi destinasyonlari, gastronomi ro-
talary, gastronomi etkinlikleri, gastronomi sektdrd, treticiler ve gastronomi
uriinleriolarak 5kategoride ele alinmalidur.

7. Gastronomi Uriinlerinin belirlenmesi icin envanter ve terminoloji calisma-
larina (teknik gastronomi, pratik gastronomi, teorik gastronomi, yiyecek-
icecek gastronomisi, gastronomi haritast basliklarinin kendi iginde soyut ve

somut olmak uzere iki temel kriter Gizerinden islendigi ve kronolojik icerik



saglayacak bicimde olusturuldugu bir igerik anlayistile) bir an 6nce baglana-
rak, ilgili kurum ve kuruluslar arasinda koordinasyon saglanmalidir.

8. Yerel ve kiiresel pazara sunulacak olan gastronomi tiriinlerinde:

a) Yiyecegin tadinin, kalitesinin ve kaynaginin bir baska deyisle orijininin
(cografi isaretli triin olmast ve/veya geleneksel sekilde Uretilmesi sartlart
dahilinde) korunmasi,

b) Geleneksel ve/veya zanaat gerektiren yiyecek-icecek tireticilerinin tesvik
edilmesi,

c) Gastronomi Griintintin sunuldugu kisilerin saglikltyiyecek hakkinin gézetil-
mesi gibi kriterler gelistirilmelidir.

9. Kiiltirel mirasin 6nemli bir unsuru olan ve kaybolma riski bulunan yerel
mutfaklarin korunmasina yonelik olarak yerel gastronomik triinlerin gelisti-
rilmesi, tanitilmasi ve pazarlanmast igin gerekli calismalar yapimalidir.

10. Gastronomik degeri olan sehir(lerin), destinasyon(larin) ve rotalarin segi-
lerek kademeli olarak sayilarinin artirilmasi ve pazarlama dagitim kanallart-
nin gelistirilmesiamactyla seyahat acentelerive rehberler tesvik edilmelidir.

1. Kiresel pazar gereksinimleri dogrultusunda gastronomi turizmi driini
gelistirilmesi ve gelenegin uyarlanmast amactyla, sefler ile egitim kurumlart,
isletmeler ve STK'lar arasinda isbirligi saglanmalidir.

12. Yenikusak seflerin taninmasi ve desteklenmesi amactiyla ulusal ve ulusla-
rarastyarigsmalar diizenlenmelidir.

13. Yenikusak seflerin iriin tasarlama ve gelistirme girisimleriile proje calis-
malari desteklenmelidir.

14. Tirkiye'de gastronomi ve mutfak sanatlari, yemek kiiltiird ve tarihi, gast-
ronomi turizmi ve yiyecek-icecek isletmeciligi alaninda galisan uzman, aka-
demisyen ve egitmen seflerin katiliminin saglanacagi yerel, bdlgesel, ulusal



ve uluslararast sempozyum ve kongrelerin diizenlenmesi tesvik edilmeli ve
bu organizasyonlara destek saglanmalidir. Destegin hangi kurum ve kurulus-
larca saglanacagl hususu sempozyum ve kongrelerin &lceklerine gore belir-
lenmeli; 6rnegin, yerel ve bolgesel olanlara il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliikleri,
Sanayi ve Ticaret Odalar, Belediye ve Valilik gibi yerel otoritelerce; ulusal ve
uluslararast olanlara ise Kiltir ve Turizm Bakanlig| basta olmak tzere, ilgili
bakanlik ve kamu kurumlarinca destek saglanmalidir.

15. Seyahat acenteleri ve rehberlere, Tirk gastronomi kiiltird hakkinda uz-
manlik egitimi verilmelidir.

16. Yiyecek-icecek servis elemanlarina yonelik egitim programlart Bakanlik,
egitim kurumlart ve STK'lar isbirliginde yirutilmelidir.

17. Gastronomi turizmi sektdriinde calisan insan kaynaginin ihtiyag duydugu
egitimlerin, Kiiltir ve Turizm Bakanlig koordinasyonunda, basta gastronomi
ve mutfak sanatlart alaninda egitim veren kurumlar olmak iizere tim pay-
daslar tarafindan belirlenecek bir mifredat ve program cercevesinde veril-
mesisaglanmalidir.

18. Sektoriin temel ihtiyact olan koordinasyonun saglanmasi, kamu ve dzel
sektdr kaynaginin etkin ve verimli kullanimast amactyla 6zerk bir kurum
olusturulmast ihtiyact kaginilmazdir. Bu cercevede;

a) Kamu-6zel sektor, sivil toplum 6rgiitleri ve egitim kurumlartarasinda isbir-
ligini saglayacak olan bu &zerk yapinin “Tiirkiye Gastronomi Kurumu" olarak
adlandirimast;

b) “Tirkiye Gastronomi Kurumu"ile Kiltir ve Turizm Bakanligt arasindaki ko-
ordinasyonu saglayacak temel teskilat biriminin Bakanlik biinyesinde kurul-
mast i¢in gerekli yasal diizenlemelerin yapilmast énerilmektedir.

19. Kamu ve 6zel sektdr, egitim kurumlary, sivil toplum &rgitleri “Turkiye
Gastronomi Kurumu“nun paydaslart olmalidirlar. Paydaslarin gérev ve so-
rumluluklart tanimlanmaly, aksi karar alinmadikga paydaslar sinirlart belirle-
nen gorev ve sorumluluklart dahilinde hareket etmelidirler.



20. “Turkiye Gastronomi Kurumu“nun paydaslart arasinda gérev ve sorum-
luluklarin yant sira kaynaklar, biitce yapisy, faaliyetler, iletisim ve risklerin de
tanimlanmast ve paylasilmast gerekmektedir.

21. Tim paydaslara karar verme siireclerinde kendini ifade etme imkan ve
esitligi saglanmalidur.

22, "Tirkiye gastronomi kurumu’, idari bir yaptya kavusturulmalidir. Bu idari
yapwinin; genel kurul, yonetim kurulu, icra kurulu ve bunlara bagli sayilart za-
manla arttirilabilecek 5 ana calisma grubundan olusmast 6ngorilmektedir.
Buna gore;

a) Birinci calisma grubu: gastronomi turizmi driintiniin segilmesi, tasarlan-
masy, gelistirilmesinden ve nihai triini diger calisma gruplart ile paylasiima-
sindan sorumlu olan ve Tirk mutfagina ait geleneksel yemek recetelerini
yeniden sofralara kazandirmak, bu konuda yaptlacak envanter ve arastirma
calismalarint belirlemek, mutfak envanterine iliskin verileri toplamak, kayt
altina almak ve geleneksel mutfak kiltiird konusunda toplumun farkindaligi-
ntartirmak amactyla hareket eden grup,

b) ikinci calisma grubu: birinci grup tarafindan gelistirilen gastronomi turiz-
mi Urdnlerini yurtici ve yurtdisinda dagitimint saglayan ticari isletmelerden
(restoranlar, restoran zincirleri, kafeler, uluslararasi perakende sektord, eg-
lence sektorii ve seyahat acenteleri) olusan grup,

c) Uciincii calisma grubu: seflerden olusan, ulusal ve uluslararast diizeyde
diger federasyon ve birliklerle temasa gecen, ulusal ve uluslararast yemek
yarismalarint diizenleyen veya katkt saglayan, bu amacla her tirld tanttict
yayint cikartan grup,

d) Dérdiinci calisma grubu: driin kalitesini destekleyen, bu anlamda cografi
isaretli tiriin olmast ve/veya geleneksel sekilde tiretilmesi sartlart dahilinde
yiyecek ve icecek kalitesinin ve orijininin korunmast igin 6lcme, degerlendir-
me ve siniflandirma calismalarinda takip edilecek prensip ve adimlarin belir-
lenmesinden ve uygulama mekanizmalarint gelistirilmesinden sorumlu grup,

e) Besinci calisma grubu: kiiresel trendleri takip ederek, hedef pazarlarin ge-
reksinimleridogrultusunda pazarlama, gastronomi etkinlik, egitim ve AR-GE



calisma basliklarinin olusturulmasindan ve elde ettigi sonuglart diger calis-
ma gruplartyla paylasmaktan sorumlu gruptur.

23."Tirkiye Gastronomi Kurumu” catist altinda gerceklestirilecek etkinlikler
icin yulik faaliyet takvimlerinin olusturulmas, stirekliligin saglanmast agisin-
danbasartliolan 6rneklerin mimkiin oldugunca her sene ayni tarih araliginda
gerceklestirilmesi; etkinliklerin belirli tarih araliginda gerceklestirilmesi sa-
yesinde etkinlik biletlerinin seyahat acentelerive tur operatédrleritarafindan
yurtici ve yurtdist satislarinin gerceklestirilmesi ve etkinlik duyurularinin dis
temsilciliklerce yapimast dnerilmektedir.

24. Cati yapt olarak 6nerilen Tiirkiye Gastronomi Kurumu'nun “2023 Tirkiye
Turizm Stratejisi” belgesine dahil edilerek; vizyon, misyon ve stratejilerinin
s0z konusu belgede yer alacak gastronomi turizmine iliskin icerikle uyumlu

olmast saglanmalidir.

25.“2023 Tiirkiye Turizm Stratejisi’ne dahil edilmesi teklif edilen gastronomi
turizmine iliskin maddelerde tanitim ve pazarlama anlayis ve faaliyetlerine
iliskin genel cerceve ve prensiplerin olusturulmast gerekmektedir. Tanitma
ve pazarlama faaliyetleri cercevesinde;

a) Gastronomiye iligkin UNESCO ‘Somut Olmayan Kiiltiirel Miras' unsurlart-
nin 6n plana ¢ikarilmast;

b) Turistlerin agirlandigi konaklama tesislerinin aynt zamanda bir tanitma ve
pazarlama mecrast olarak degerlendirilmesi suretiyle, 6zellikle her sey dahil
sistemde faaliyet gosteren isletmelerdeki geleneksel Tiirk mutfagt sunum-
larinin aslina uygun sekilde gerceklestirilmesinin saglanmast; bu isletmele-
rin menilerinde geleneksel ve yoresel Tirk mutfagi seceneklerine mimkiin
oldugunca genis dlclide yer verilmesine, mevcut mentilerdeki seceneklerin
bu dogrultuda genisletilmesine 6zen gdsterilmesi yoniinde calismalar yiiri-
tulmesi;

c) Kurulmast teklif edilen “Tirkiye Gastronomi Kurumunun siniflandirma,
derecelendirme ve dlgmeden sorumlu ¢alisma grubunun énerecegi kaliteli,
temiz, saglikli irtin sahibi esnaf ve zanaatkarlarin tim gastronomi etkinlikle-
rine katiliminin tesvik edilmesi;



d) Gastronomi turizminin &ncelikle i¢ pazarda ele alinarak Tirk mutfaginin
tercih edilen, sevilen, gurur duyulan bir olgu haline getirilmesiicin calismalar
yuratilmesi;

e) Ic pazarda, gastronomi turizminin pazarlanmast amacuyla, disarida ye-
me-i¢gme aliskanliginin 6zendirilmesi ve desteklenmesi icin calismalar ydrd-
tllmesi;

f) Yabanct sef, gazeteci, blogger, kanaat 6nderleri ve marka elcilerinin Tirk
gastronomisini yakinen tanimalart amactyla agirlama faaliyetleri gercekles-
tirilmesi;

g) Gastronomi turizmini gelistirmek ve 6n plana gikarmak amaciyla diizen-
lenen ulusal ve uluslararasi resmi kutlamalar, &zel giinler, yarismalar, konfe-
ranslar, organizasyonlar, workshoplar, gosteriler, fuarlar, forumlar, sergiler
ve bunlardan birkaginin bir araya getirilmesiyle tasarlanan etkinlikler diizen-
lenmesi; kamu kaynagt israfint 5nlemek amactyla aynt nitelikteki etkinlik ve
organizasyonlarin mimkin oldugu 6lgtide koordineli sekilde ve birlestirile-
rek gerceklestirilmesi;

h) Sergiler, miizeler ve benzeri etkinlik organizasyonlarinin 6zgiin senaryolar
ve cagdas miizecilik anlayistyla uzmanlar tarafindan olusturulmasy;

i) Biyuk kentler 6zelinde gastronomi ve eglence turizminin kiltir ve ekono-
mik seviyesi yiiksek turist kitlesi ile bulusmast amacint gliden, moda, sanat
ve tasarim etkinlikleriile entegre edilmesi;

j) Turistlerin agurliklt olarak seyahat ettikleri destinasyonlarda tarihi han,
carstve pazarlarda yerel, kaliteli ve iyi gastronomi tirlinlerinin yer almast igin
girisimlerde bulunulmast;

k) Yurtici ve yurtdisinda gerceklestirilen cesitli etkinliklerde ve uluslararast
dijital platformlarda gdsterime girebilecek Tiirk gastronomisi film ve belge-
sel nitelikli projelerin, Bakanligimizca verilen sinema desteklerinden yarar-
landirilmast.

26. Gergeklestirilen tanitma ve pazarlama faaliyetlerinde, tanimlanan hedef
gruba gore frekanst ve yogunlugu belirlenmek suretiyle; yazili basin, billbo-



ard, televizyon ve radyo gibi geleneksel tanitim mecralarinda, yapilan etkin-
likleri destekleyen reklamlar ve tanitim caligmalart yaptmaly; dijital alanda
ise sosyal medya (Instagram, Facebook, Twitter, Youtube ve benzeri) ve in-
ternet kanallarina 6zel igerikler hazirlanmalt ve mobil uygulamalar gelistiril-
melidir.

27. Mevcut mevzuat (Turizm Tesislerinin Belgelendirmesi ve Niteliklerine
Iliskin Yénetmelik gibi) kapsaminda gastronomi turizmine iliskin kriterlerin
giniimiiz gerekliliklerine goére yeniden diizenlenmesi;

28. Hedef llke pazarlarinda Tirk gastronomisini layikiyla temsil edecek is-
letmelerin acilmastnin 6zendirilmesi ve desteklenmesi;

29. Tirkiye'den daha fazla destinasyonun UNESCO GastronomiAlaninda Ya-
ratict Sehirler agina girmesi yoniinde ¢abalarin desteklenmesi;

30. Ulusal ve uluslararast alanda Tirk gastronomisini temsil edebilecek nite-
likli isletmelere gerekli kaynak ve destegin saglanmasi ve bu desteklerden
yararlanilabilmesiicin uyulmast gereken kriterlerin belirlenmesi;

31. Tirk gastronomisi alaninda, somut olmayan kiltirel miras tastyicist ola-
rak, sef/ascl-usta, zanaatkarlar ve gastronomiye katkida bulunanlarin kayit
altina alinmasi ve ddiillendirilmesi;

32. Nitelikli sabit yiyecek-icecek pazarlarinin (semt ve kdy pazarlart da dahil
olmak tizere) olusturulmast ve isletilmesinin desteklenmesi;

33. Geleneksel Tirk mutfagint temsil eden yoresel yemeklerin glinimiizde
yogun olarak evlerde yapuldig gerceginden hareketle, bu kapsamdaki tiriin-
lerin pazara sunulabilmesi amactyla kadin ve aile girisimlerinin ve isletme-
lerinin, yoresel mutfak kiilttirlind korumak ve sirddrilebilirligini saglamak
amactyla desteklenmesi;

34. Kiltir ve Turizm Bakanligi yurtdist fuarlart takvimine uygun gériilen ulus-
lararast gastronomi fuarlarinin da dahil edilmesi;
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35. Turkiye'den diinyaya servis edilen gastronomi temalt yayinlara ve Turk
gastronomisine katkida bulunan uluslararast 6lcekli proje, zirve ve benzeri
etkinliklere destek olunmast 6nerilmektedir.



